
 

 

 
 

Комуниколошке теорије 
 

Семестар: Девети (IX) 

Статус предмета: Обавезни 

Фонд часова: 4+2 

Број ECTS бодова: 8 

Наставник: Александар Богданић 

Сарадница: - 

Услов за похађање: Уписан I/IX семестар 

Електронска пошта наставника: aleksandar.bogdanic@fpn.unibl.org 

Електронска пошта сарадника: - 

Консултације: Уторак 14.00-15.00 

 

Опис предмета 

На овом предмету студенти се упознају са најважнијим питањима у савременој теорији 
комуницирања. Студенти разматрају теорију комуницирања у свјетлу њених особина и 
метатеоријских дилема. Теорија се посматра и изучава и као полазиште и као исходиште 
научно-истраживачког рада. Студенти систематизују знање у савременој теорији 
комуницирања историјском генезом и прегледом теоријскх питања и могућих рјешења, 
односно општих и посебних теорија и приступа. Расправа укључује и (не)самјерљивост 
владајућих идеја и парадигми и алтернативних идеја и парадигми у свјетлу различитог односа 
према чињеницама, истраживањима, знању и сазнању. 

 

Очекивани исходи учења 

Студент(ица) треба да се упозна са теоријом као процесом (развоја) научног (са)знања у 
комуникологији, као и са најважнијим актуелним темама и питањима у теорији комуницирања, 
односно да стекне темељно разумијевање теорије комуницирања и способност примјене 
теорије и истраживања у друштвеном комуницирању. 

 

Садржај предмета 

1. Увод у теорију: Увод у теорију, научни метод и научно мишљење и (са)знање; Теорија и 
комуницирање и научни приступи 

2. Филозофија и таксономија теорије: Филозофска питања у теорији; Критерији за 
вредновање теорија; Таксономија теорије комуницирања: Двије или седам школа у 
теорији комуницирања 

3. Опште теорије комуницирања: Номотетичка теорија 
4. Генеза комуниколошких теорија: Развој теорије комуницирања 
5. Опште теорије комуницирања: Утицај теорије система и теорије 

информација/математичка теорија комуницирања на теорију комуницирања 
6. Нормативна теорија: Друштвена улога медија, теорије штампе, критичка теорија 
7. Непосредно комуницирање: Теорије интерперсоналног комуницирања; Мале групе; 

Реторичка традиција 
8. Семиотика: Теорије значења у комуникологији 
9. Теорије „медија“: Медијски утицаји; Лингвистички и медијски детерминизам; Медијска 

теорија 
10. Медији и друштво: Теорије медија и друштва 
11. Савремена критичка теорија и културолошке студије: Критичка теорија; Културолошке 

студије; Постмодернизам 
12. Нови медији и посткритичке теорије: Теорије нових медија; Медијатизација 
13. Организација теоријског знања и постављање нових теорија у комуникологији; 

Феномен инфлације и атеоретичности теорија у теорији комуницирања 



 

 

14. Примјена комуниколошких теорија; Етичка питања јавног комуницирања 
(новинарство, реклама, односи с јавношћу) и теорија комуницирања; Социологија 
теорије 

15. Завршно разматрање: Утврђивање знања 

 

Начин извођења наставе 

Настава на предмету ће се изводити представљањем тема и разговором о питањима из 
наставне материје, као и читањем заданих материјала, чланака и студија, истраживањем 
теоријских питања, и писањем предиспитних обавеза. Ово је теоријски и научно-
истраживачки предмет који претпоставља да студент, између осталог, мора и самостално да 
истражује, изучава теме из програма и чита задане материјале. 

Академска обавеза за све редовне студенте је припрема за наставу (читање материјала за 
расправу), редовно похађање наставе, презентација тема и благовремена предаја радова. 

  
Читање за предмет 
Сви редовни студенти обавезни су да прочитају поглавља у уџбенику или чланке чије наслове 
им наставник достави електронском поштом прије часа на ком ће се о њима расправљати. 
 
Похађање наставе за редовне и ванредне студенте 
Редовни студенти су обавезни да редовно похађају наставу и да своје предиспитне обавезе 
испуњавају у терминима одређеним у току семестра. Да би стекао услов за овјеру уредног 
похађања предмета, редован студент(ица/киња) може укупно изостати највише три недјеље, 
односно 20% наставе из предмета. Редовни студенти су обавезни писати колоквије у току 
семестра и за оне који, из било ког разлога, не ураде колоквије у задатим терминима, сматраће 
се да их нису положили и добиће нула (0) бодова, у складу са правилима студија на 
Универзитету и Факултету политичких наука. Ванредни студенти су дужни да похађају најмање 
30% редовне наставе и имају једнаке академске обавезе као и редовни студенти. 

 

Вредновање и оцјењивање рада студената/киња 

Провјера знања ће се вршити током семестра, у виду предиспитних обавеза, као и на крају 
семестра, из писменог испита, у вријеме редовних испитних рокова. 
 
Предиспитне обавезе 
Предиспитне обавезе се састоје из: два (2) колоквија (по 20 бодова), једног (1) семинарског рада на 
задану тему и његове презентације на часу – редовни студенти, или на испиту – ванредни 
студенти (10 бодова). На предиспитним обавезама може се укупно освојити највише 50 бодова. 

Колоквији се састоје из писмених радова који се изводе у току семестра. Наставник ће на 
почетку семестра ближе објаснити начин извођења и термине колоквија. 
 

А) I колоквиј (20 бодова): 

- Једна (1) анализа студије са списка литературе или друге студије (уз сагласност 
наставника) на тему из материје теорије комуницирања (5 бодова) 

- Двије (2) анализе научно-истраживачког чланка из једног од часописа са списка (10 
бодова) 

- Једна (1) анализа теорије по избору студента са списка теорија наведених у програму (5 
бодова). 

 
Б) II колоквиј (20 бодова): 

- Једна (1) анализа студије са списка литературе или друге студије (уз сагласност 
наставника) на тему из материје теорије комуницирања (5 бодова) 

- Двије (2) анализе научно-истраживачког чланка из једног од часописа са списка (10 
бодова) 

- Једна (1) анализа теорије по избору студента са списка теорија наведених у програму (5 
бодова). 

 
В) Семинарски рад и похађање/презентација (10 бодова) 



 

 

 
Упуте за писање предиспитних обавеза 
 
Анализа студија и научних чланака 
Анализа (приказ) треба да садржи кратак сажетак студије/научног чланка, да нагласи главне 
тезе и закључке изнијете у студији/чланку, те да понуди властити кратки став или закључак о 
студији/чланку. Технички, овај рад треба штампати двоструким проредом и маргинама од 2,5 
цм. Дужина: 2-3 стране. 
 
Анализа теорије 
Ово је анализа једне од теорија наведених на списку у овом програму. Рад треба да садржи 
увод, кратак опис, односно сажетак најважнијих особина и тврдњи теорије, те анализу теорије по 
сљедећим мјерилима: 1) колика је моћ објашњења теорије (да ли и колико објашњава појаве које 
су предмет теорије), 2) колика је моћ предвиђања теорије (да ли и колико успјешно предвиђа 
појаве), 3) да ли се теорија може оповргнути (добра теорија мора бити и „оповргљива“, из неког 
угла или аспекта), 4) да ли је теорија логички дослиједна (да ли су њене епистемолошке, 
онтолошке и аксиолошке претпоставке у складу с питањима која поставља и методом који 
користи), 5) да ли је и колико је теорија интерно дослиједна (да ли су појмови, конструкти и везе 
међусобно дослиједни), 6) да ли и колико је теорија хеуристична (да ли је и колико узроковала 
нова истраживања), 7) колико је теорија валидна/тачна (колико је примјењива/прагматична, 
колико се односи на стварне појаве, колико омогућава уопштавање на све такве појаве; нпр. да 
ли су и друга истраживања потврдила теорију), 8) колико је теорија логички једноставна 
(парсимонична) у поређењу с неком другом теоријом која објашњава исте или сродне појаве, 9) 
какав и колики је теоријски опсег теорије, 10) да ли је теорија вриједносно неутрална или је 
ангажована, 11) колика је теоријска моћ систематизације знања у области (не само колико новог 
знања теорија нуди, него колико систематизује постојеће знање у области). Није нужно увијек 
укључити сва наведена мјерила, ако неко од мјерила сматрате нерелевантним за вашу теорију, а 
образложење приказа треба темељити на подацима које нађете у литератури. Коначно, на 
крају увијек изнесите и властито мишљење о теорији на основу података и особина теорије 
које сте претходно изнијели у анализи. Рад треба да има најмање пет (5) цитираних дјела која 
ћете навести и у списку кориштених извора (литератури). Дужина: 8-10 страна. 
 
Семинарски рад 
Ово је теоријско-истраживачки рад на изабрану тему – групу комуниколошких теорија са 
списка. Рад треба да садржи увод у одабрану групу теорија, објашњење зашто теорије које 
обрађујете припадају датој групи, те главни дио, односно преглед одабраних теорија 
комуницирања. У раду треба описати најмање пет (5) јединствених теорија или приступа из 
дате групе. При опису самих теорија можете укључити и нека кључна мјерила за вредновање 
теорије. Рад се завршава закључком о заједничким особинама наведених и сродних теорија и 
вашим мишљењем о теоријама и њиховим особинама које сте претходно навели у раду. Рад 
треба да има најмање десет (10) цитираних дјела која ћете навести и у списку кориштених 
извора (литератури). Дужина: 10-15 страна заједно са литературом. 

  
Формалне особине семинарских радова и анализа 
Формално, семинарски рад и анализа (приказ) се састоје од насловне стране, главног дијела и 
стране са литературом. На врху насловне стране треба написати у центру, једно испод другог 
сљедеће називе: Универзитет у Бањој Луци, Факултет политичких наука, Студије другог 
циклуса из новинарства и комуникологије, и назив предмета – Комуниколошке теорије. У средини 
странице треба, такође центрирано, написати пуни назив рада, нпр. Теорије о новим медијима. На 
дну странице у центру, једно испод другог, треба написати а) име и презиме студента и број 
индекса, б) име и презиме наставника (наставник Александар Богданић), ц) школску годину, и 
д) датум предаје рада. 



 

 

На свакој страници рада изузев насловне и литературе, у горњем десном углу заглавља 
треба написати: име и презиме студента – скраћени наслов рада и датум – број стране. Рад 
треба документовати по упутама у продужетку и штампати с двоструким проредом, са 
маргинама од по 2,5 цм са свих страна (фонт times new roman/garamond или сл, величине 12). 
Рад се може писати на матерњем или на енглеском језику. 

При предаји рада за преглед и бодове, студент наставнику предаје рад у једном 
примјерку, неуоквирен и никако не у фасцикли, само повезан кламерицом. 

Радови се предају лично, на часу из предмета, у терминима које ће огласити наставник на 
часу. 
 
Теорије за анализу/приказ теорије 
Културолошке студије Стјуарта Хола 
Медијска екологија/технолошки детерминизам Маршала Меклуана 
Медијска теорија 
Теорија медијатизације 
Семиотика Ролана Барта 
Теорија друштвене надређености Џејмса Сиданиуса и Фелиције Прато 
Теорија друштвеног продубљивања 
Теорија јаза у знању 
Теорија култивације 
Теорија медијске једнакости Бајрона Ривса и Клифорда Неса 
Теорија постављања дневног реда 
Теорија симболичког сједињавања Ернеста Бормана 
Теорија симболичког интеракционизма 
Теорија смањења неизвјесности Чарлса Бергера 
Теорија спознајног несклада Леона Фестингера 
Теорија ућуткане групе 
Теорија усвајања друштвених података Џозефа Валтера 
Теорија усклађеног управљања значењем 

  
Теме за семинарски рад 
Теорије интерперсоналног комуницирања 
Реторичка теорија 
Теорије масовног комуницирања 
Медијске теорије 
Теорије медијатизације 
Теорије комуницирања у малим групама 
Теорије организацијског комуницирања 
Семиотичке теорије (теорије знака, језика и дискурса) 
Теорије невербалног комуницирања 
Теорије интеркултуралног комуницирања 
Теорије о посредованом комуницирању и новим медијима 
Критичка теорија 
Културолошке теорије 
Постмодернистичке теорије 
 
Завршни испит 
Завршни испит обавља се писмено и на њему се провјерава знање из цијелог градива. Завршни 
испит носи највише 50 бодова. 
 
Напомена о плагијату 
Радови који се пишу на предмету морају бити ваши властити. У случају преписивања, односно 
преношења туђих дијелова текста без документовања или адекватног обиљежавања 
пренешених дијелова, или у случају представљања цјелокупно туђег рада као свог, студент ће 
добити нула (0) бодова из колоквија или семинарског рада и биће упозорен за плагијат. 
Уколико у току похађања предмета поново уради или преда плагијат, студент ће добити 
негативну коначну оцјену из предмета. 



 

 

 
Оцјена из предмета 
Коначна оцјена из предмета се изводи сабирањем успјеха постигнутог на свим елементима 
провјере знања, односно сабирањем бодова из предиспитних обавеза (максимално 50) и 
бодова из испита (максимално 50). 

За успјешно испуњење предметних обавеза, односно за стицање минималне пролазне 
оцјене шест (6), студент мора укупно освојити најмање 51 бод из предиспитних и испитних 
обавеза на предмету. Оцјена седам (7) одражава успјех од 61 до 70 бодова, оцјена осам (8) од 71 
до 80 бодова, оцјена девет (9) од 81 до 90 бодова, а оцјена десет (10) од 91 до 100 бодова. 

Бодови из предиспитних обавеза вриједе на свим испитним терминима у текућој школској 
години. Ако студент поново похађа предмет у наредној школској години, тад мора (поново) 
радити и све предиспитне обавезе 
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